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La Diputación Provincial de Sego-
via, en colaboración con la Cáma-
ra de Comercio y la Federación
Empresarial Segoviana (Fes), ha
editado una guía de alimentos ela-
borados o producidos por empre-
sas de la provincia con el fin de
promocionarlos en los mercados
exteriores. El catálogo, del que se
han publicado 10.000 ejemplares,
tiene como objetivo dar a conocer
las potencialidades de las empre-
sas agroalimentarias y de los pro-
ductos que tradicionalmente se
elaboran en Segovia. Un repaso
de la guía da cuenta del buen
momento que atraviesa un sector
que emerge con iniciativas de inte-
rés socioeconómico y muy rele-
vantes.

La publicación lleva por título
‘Alimentos de Segovia’, la marca
de calidad que reconoce la varie-
dad de los productos segovianos
y que pretende servir de medio de
promoción de los mismos y de sus
peculiaridades: producción inte-
grada, producción ecológica, ali-
mentos artesanos, vinos blancos
y tintos, embutidos y jamones,
cochinillo y lechazo, repostería,
etcétera.

Según el responsable del área
de Desarrollo Rural de la Diputa-
ción Provincia, José Martín San-
cho, la producción agroalimenta-
ria tiene un peso significativo den-
tro del sector industrial de la
provincia, constituye el principal
valor económico y de empleo en
la agricultura y es esencial para
el desarrollo y la fijación de pobla-
ción en el medio rural.

La guía va acompañada de un

cedé en el que aparecen las más
de cuatrocientas empresas agro-
alimentarias que operan en la pro-
vincia de Segovia, muchas de ellas
de muy reciente creación. De he-
cho, Martín Sancho explicó ayer
en el acto de presentación de la
guía que en cuatro años se ha
pasado de tener dos o tres empre-
sas hortícolas a cincuenta.

Agricultura integrada

El diputado del área de Turismo
Rural subrayó la importancia y
repercusión que está adquirien-
do la agricultura integrada, que
en general cuenta con una gran
aceptación tal y como indican los
índices de ventas. La agricultura
integrada es una actividad a caba-
llo entre la agricultura conven-
cional y la ecológica, aunque man-
tiene unos requisitos que los
empresarios deben cumplir a raja-
tabla a la hora de presentar sus
productos en el mercado. «Todos
esos productos están sometidos a
controles exhaustivos, desde la
siembra hasta el etiquetado final.
Ninguno podrá ser puesto a la
venta si no lleva sello alguno que
lo identifique», explicó Martín
Sancho.

La actividad agroalimentaria
en la provincia va a más con la
constante irrupción de nuevas
industrias, muchas de ellas peque-
ñas o de signo familiar, pero
exportadoras incluso en el plano
internacional. «La repercusión
que socialmente está teniendo este
fenómeno en la provincia es muy
positivo», indicó Martín Sancho.

La nueva guía será una herra-
mienta muy útil para todas ellas,
pues permite difundir la impor-
tancia global de los productos y
proporciona a posibles vendedo-
res un directorio de empresas o
entidades a las que poder recurrir.

La Diputación Provincial de
Segovia lleva trabajando en la
guía desde que puso en marcha,
hace unos dos años, la marca Ali-
mentos de Segovia. Para su ela-
boración ha aportado 50.000 euros.
La Cámara de Comercio e Indus-
tria ha colaborado con 10.000
euros y la Federación Empresa-
rial Segoviana ha facilitado todos
los datos correspondientes a las
empresas que aparecen en el cedé.

Según el presidente de la Cá-
mara, Jesús Postigo, el catálogo
tiene una importancia vital por-
que en el periodo 2001-2007 se ha
multiplicado por dos la exporta-
ción de productos segovianos.

Editan una guía de alimentos segovianos
para promocionarlos en el mercado
El catálogo, del que
se han tirado 10.000
ejemplares, recoge
los productos de

mayor calidad

elaborados
en la provincia
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Las excelencias gastronó-
micas de Segovia son innu-
merables. La guía habla de
la producción integrada y
de la producción ecológica
y dedica capítulos especia-
les al Chorizo de Cantimpa-
los, al Cochinillo de Sego-
via, al Lechazo de Castilla y
León, a los alimentos arte-
sanos, a otros productos
agroalimentarios de Sego-
via y a los vinos de Valtien-
das y Rueda.

El catálogo está escrito en
dos idiomas, castellano e
inglés, porque busca la pro-
moción de los productos en
todos los mercados inter-
nacionales.

Chorizo,
cochinillo,
vinos…
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